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	РЕКОМЕНДОВАНО К ИСПОЛЬЗОВАНИЮ В УЧЕБНОМ ПРОЦЕССЕ

	

	
	на заседании кафедры торгового дела и рекламы

	

	
	протокол от 19.06.2024 г. № 9

	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	


	
	
	
	
	1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	       Целью освоения дисциплины «Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью)», является знакомство обучающихся с сущностью, функциями и средствами интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью), средствами рекламы и паблик рилейшнз, стратегическим и операционным планированием интегрированных коммуникаций на предприятии. 
       Задачи освоение дисциплины:
      - организовывать и проводить мероприятия по продвижению товаров и услуг на рынке c использованием мероприятий рекламы и паблик рилейшнз, а также оценивать их эффективность;
      - участие в управлении, планировании и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью фирмы и организации;
      - участие в формировании эффективных внутренних коммуникаций, создании благоприятного психологического климата в коллективе.

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	2. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ, СООТНЕСЕННЫЕ С РЕЗУЛЬТАТАМИ ОСВОЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Результаты освоения ООП: код и формулировка компетенции (в соответствии с учебным планом) или ее части
Код и формулировка индикатора достижения компетенций
Планируемые результаты обучения по дисциплине
ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах
ОПК-2.2 Способен учитывать основные тенденции развития общественных и государственных институтов при создании текстов рекламы и связей с общественностью и/или коммуникационных продуктов

Знает: 
-основные тенденции развития общественных и государственных институтов при создании текстов рекламы и связей с общественностью. 
Умеет:
-использовать тенденции развития общественных и государственных институтов при создании текстов рекламы и связей с общественностью.
ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов
ОПК-3.2 Учитывает достижения отечественной и мировой культуры, а также средства художественной выразительности в процессе создания текстов рекламы и связей с общественностью и (или) иных коммуникационных продуктов

Знает: 
-достижения отечественной и мировой культуры, а также средства художественной выразительности в процессе создания текстов рекламы и связей с общественностью. 
Умеет:
-использовать достижения отечественной и мировой культуры, а также средства художественной выразительности в процессе создания текстов рекламы и связей с общественностью.
ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя принципам социальной ответственности
ОПК-7.2 Осуществляет отбор информации, профессиональных средств и приемов рекламы и связей с общественностью в соответствии с принципами социальной ответственности и этическими нормами, принятым профессиональным сообществом

Знает: 
-профессиональные средства и приемы рекламы и связей с общественностью в соответствии с принципами социальной ответственности. 
Умеет:
-использовать профессиональные средства и приемы рекламы и связей с общественностью в соответствии с принципами социальной ответственности.

	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	         Дисциплина относится к обязательной части учебного плана.   
         Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин:  Культурология;  Профессионально-ознакомительная практика;  Социология;  Мировая художественная культура;  Теория и практика массовой информации;  Психология массовых коммуникаций.
         Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении следующих дисциплин:  Брендинг;  Основы медиапланирования;  подготовки к сдачи государственного экзамена;  выполнении выпускной квалификационной работы; прохождении  преддипломной практики.


	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 
ПО ФОРМАМ И СРОКАМ ОБУЧЕНИЯ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Очная форма обучения - 3,4 семестр

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Вид занятия
Часов по учебному плану
Контактная работа с преподавателем:
93
-занятия лекционного типа, в том числе:
36
          практическая подготовка
0
-занятия семинарского типа:
     -семинарские/практические, в том числе:
52
          практическая подготовка
0
     -лабораторные, в том числе:
0
          практическая подготовка
0
-консультации, в том числе по курсовой работе (проекту)
5
Самостоятельная работа:
123
     в т.ч. курсовая работа (проект)
Промежуточная аттестация:
     зачет
     экзамен
36
Общая трудоемкость
252

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Заочная форма обучения - 3 курс

	


	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Вид занятия
Часов по учебному плану
Контактная работа с преподавателем:
36
-занятия лекционного типа, в том числе:
12
          практическая подготовка
0
-занятия семинарского типа:
     -семинарские/практические, в том числе:
16
          практическая подготовка
0
     -лабораторные, в том числе:
0
          практическая подготовка
0
-консультации, в том числе по курсовой работе (проекту)
8
Самостоятельная работа:
207
     в т.ч. курсовая работа (проект)
 контрольная работа
+
Промежуточная аттестация:
     экзамен
9
Общая трудоемкость
252

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Очная форма обучения

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Количество часов по видам учебной работы
контактная работа с преподавателем
занятия семинарского типа:



№



Раздел / Тема дисциплины
ВСЕГО
СР
занятия лекционного типа
семи-нарские/ практи-ческие
лабора-торные
консультации, в том числе по курсовой работе (проекту)
1
Маркетинговые коммуникации: интегрированный подход
10
6
2
2
0
2
Методологические основы рекламы
14
8
2
4
0
3
Реклама в современном мире. Функции рекламы
14
8
2
4
0
4
Рекламная коммуникация: основные характеристики
13
7
2
4
0
5
Рекламные стратегии организации и их влияние на целевой рынок
12
8
2
2
0
6
Понятие и классификация средств рекламы. 
10
6
2
2
0
7
Реклама в прессе
10
6
2
2
0
8
Печатные средства рекламы
10
6
2
2
0
9
Электронные средства массовой информации
10
6
2
2
0
10
Интерне-реклама
10
6
2
2
0
11
Наружная реклама
10
6
2
2
0
12
ПР в комплексе маркетинговых коммуникаций
14
8
2
4
0
13
Общественность и общественное мнение
10
6
2
2
0
14
Направления и инструменты ПР-деятельности 
12
6
2
4
0
15
Виды паблик рилейшнз
12
8
2
2
0
16
Спонсорство
12
6
2
4
0
17
Проектирование ПР-кампании
12
6
2
4
0
18
Организационные формы ПР-деятельности
16
10
2
4
0
Подготовка и защита курсовой работы (проекта)
Промежуточная аттестация (зачет / экзамен)
36
35
1
ИТОГО
252
158
36
52
0
6
В том числе:
практическая подготовка
0
0
0
0

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Заочная форма обучения

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Количество часов по видам учебной работы
контактная работа с преподавателем
занятия семинарского типа:


№


Раздел / Тема дисциплины
ВСЕГО
СР
занятия лекционного типа
семи-нарские/ практи-ческие
лабора-торные
консультации, в том числе по курсовой работе (проекту)
1
Маркетинговые коммуникации: интегрированный подход
14
12
2
0
0
2
Методологические основы рекламы
10
10
0
0
0
3
Реклама в современном мире. Функции рекламы
12
10
2
0
0
4
Рекламная коммуникация: основные характеристики
14
12
0
2
0
5
Рекламные стратегии организации и их влияние на целевой рынок
18
16
0
2
0
6
Понятие и классификация средств рекламы. 
20
16
2
2
0
7
Реклама в прессе
12
10
0
2
0
8
Печатные средства рекламы
12
10
0
2
0
9
Электронные средства массовой информации
10
10
0
0
0
10
Интерне-реклама
10
10
0
0
0
11
Наружная реклама
10
10
0
0
0
12
ПР в комплексе маркетинговых коммуникаций
12
10
2
0
0
13
Общественность и общественное мнение
12
10
2
0
0
14
Направления и инструменты ПР-деятельности 
14
10
2
2
0
15
Виды паблик рилейшнз
10
10
0
0
0
16
Спонсорство
17
15
0
2
0
17
Проектирование ПР-кампании
14
14
0
0
0
18
Организационные формы ПР-деятельности
14
12
0
2
0
Подготовка и защита курсовой работы (проекта) / подготовка контрольной работы
Промежуточная аттестация (экзамен)
9
8
1
ИТОГО
252
215
12
16
0
9
В том числе:
практическая подготовка
0
0
0
0

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДЛЯ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ ОБУЧАЮЩИХСЯ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	№
п/п
Темы дисциплины
Перечень основной и дополнительной литературы
1
Маркетинговые коммуникации: интегрированный подход
2,7
2
Методологические основы рекламы
1,2,3,4,6,7
3
Реклама в современном мире. Функции рекламы
1,3,4,6
4
Рекламная коммуникация: основные характеристики
1,2,3,4,6,7
5
Рекламные стратегии организации и их влияние на целевой рынок
1,2,3,4,6,7
6
Понятие и особенности средств рекламы. Печатные средства рекламы
1,3,4,6,7
7
Реклама в прессе
1,2,3,6,7
8
Печатная реклама
1,2,3,4,7
9
Электронные средства массовой информации
1,2,3,4,6,7
10
Интернет- реклама
1,2,3,4,6,7
11
Наружная реклама
1,2,3,4,6,7
12
ПР в комплексе маркетинговых коммуникаций
1,2,3,5,7,8
13
Общественность и общественное мнение 
1,2,3,5,7,8
14
Направления и инструменты ПР-деятельности 
1,2,3,5,7,8
15
Виды паблик рилейшнз
1,2,3,5,7,8
16
Спонсорство
1,2,3,5,7,8
17
Проектирование ПР-кампании
1,2,3,5,7,8
18
Организационные формы ПР-деятельности
1,2,3,5,7,8

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	7. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Оценочные материалы для проведения текущего контроля и промежуточной аттестации представлены в Фонде оценочных средств для текущего контроля и промежуточной аттестации.

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	8. ПЕРЕЧЕНЬ ОСНОВНОЙ И ДОПОЛНИТЕЛЬНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Основная учебная литература
1
Коноваленко В. А. Реклама и связи с общественностью: введение в специальность : учебник для бакалавров / В. А. Коноваленко, М. Ю. Коноваленко, Н. Г. Швед. — М. : Издательство Юрайт, 2019. — 383 с
2
Музыкант, В. Л. Интегрированные маркетинговые коммуникации: Учебное пособие / В.Л. Музыкант. - М.: ИЦ РИОР: НИЦ Инфра-М, 2019. - 216 с.:- (Высшее образование: Бакалавриат). - ISBN 978-5-16-102964-0. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1007953
3
Синяева И. М. Реклама и связи с общественностью : учебник для бакалавров / И. М. Синяева, О. Н. Жильцова, Д. А. Жильцов. — М. : Юрайт, 2019. — 552 с. 
Дополнительная учебная литература
4
Ананьева, Н.В. Рекламная деятельность : учеб. пособие / Н.В. Ананьева, Ю.Ю. Суслова. - Красноярск : Сиб. федер, ун-т, 2017. - 198 с. 
5
Джефкинс Ф., Ядин Д. Паблик рилейшнз: Учеб. пособие для вузов / Пер. с англ. под ред. Б.Л. Еремина. — М. : ЮНИТИ-ДАНА, 2017 — 416 с. — (Серия «Зарубежный учебник»). - ISBN 978-5-238-00567-9. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1028534
6
Джефкинс, Ф. Реклама : учеб. пособие для вузов / Ф. Джефкинс ; под ред. Б.Л. Еремина. - Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. - 543 с. - ISBN 978-5-238-00362-7. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1027287
7
Кузьмина, О. Г. Интегрированные маркетинговые коммуникации. Теория и практика рекламы : учеб. пособие / О.Г. Кузьмина, О.Ю. Посухова. — Москва : РИОР : ИНФРА-М, 2018. - 187 с. - (Высшее образование). - DOI: https://doi.org/10.12737/01756-2. - ISBN 978-5-16-106427-6. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/953324
8
Синяева, И. М. Паблик рилейшнз / Синяева И.М. - Москва :Дашков и К, 2018. - 200 с.: ISBN 978-5-394-02633-1. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/430665

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	9.  СОВРЕМЕННЫЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЕ БАЗЫ ДАННЫХ И ИНФОРМАЦИОННЫЕ СПРАВОЧНЫЕ СИСТЕМЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	- База данных аналитических, исследовательских материалов по проблемам маркетинга и рекламы : www.sostav.ru
- База данных исследовательской компании CRG (CapitalResearchGroup), входящей в холдинг "Names": www.crg.li
- Базы данных Европейского общества маркетинга (World Association of Opinion and Marketing Research Professionals) : www.esomar.org
- Информационно-справочная система: www.alba-translating.ru/index.php/lang/latin.html
- Научная электронная библиотека: www.elibrary.ru
- Образовательная платформа: www.urait.com
- Официальный сайт информационно-правового портала «Гарант»: www.garant.ru
- Официальный сайт информационно-правового портала «КонсультантПлюс»: www.consultant.ru
- Электронная-библиотечная система: www.znanium.com

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	10. ПЕРЕЧЕНЬ ЛИЦЕНЗИОННОГО И СВОБОДНО РАСПРОСТРАНЯЕМОГО ПРОГРАММНОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ, В ТОМ ЧИСЛЕ ОТЕЧЕСТВЕННОГО ПРОИЗВОДСТВА

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Комплект лицензионного 
программного обеспечения
Комплект свободно распространяемого программного обеспечения
№
п/п
лицензионное программное обеспечение
лицензионное программное обеспечение отечественного производства
свободно распространяемое программное обеспечение
свободно распространяемое программное обеспечение отечественного производства
1
Microsoft Office 365
Антивирус Kaspersky Endpoint Security для бизнеса – Стандартный
Adobe Acrobat Reader DC
Яндекс.Браузер
2
Microsoft PowerPoint
Электронный периодический справочник "Система Гарант"
Архиватор 7z
Яндекс.Диск
3
Microsoft Word
Электронный периодический справочник "Система Консультант Плюс"

	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	11. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Помещения представляют собой учебные аудитории для проведения учебных занятий, предусмотренных программой бакалавриата, оснащенные оборудованием и техническими средствами обучения.
Помещения для самостоятельной работы обучающихся оснащены компьютерной техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа в электронную информационно-образовательную среду университета.

	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	


	
	
	

	
	
	


	
	
	

	
	
	



